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ประโยชน์ของความคิดสร้างสรรค์ 
1.3.1.ชว่ยในการแก้ปัญหา
1.3.2.ก่อให้เกิดนวัตกรรมที่ไม่หยุดยั้ง  

1.3.3. ชว่ยเร าได้ส่ิงใหม่ที่ดีกว ่าส่ิงเดิม ๆ

อุปสรรคของการพัฒนาความคิดสร้างสรรค์ 
1. การมีมโนทัศน์ (Concept) เดิม 
 2. การมีแนวคิดครอบง า(Dominant Idea)  
3. การมีความเชือ่เดิม (Assumption) 

ประเภทของ
อุปสรรค

1.อุปสรรคภายนอก เกิดขึ้นในลักษณะเชน่ ธรรมเนียมที่ไม่เปิดโอกาสให้เด็กได้ซกัถามตาม ความอยากรูอ้ยาก
เห็น ธรรมเนียมของการชอบคิดตามอย่างกันซึง่ถ้าคิดแปลกจากคนอื่นจะไม่เป็นท่ียอมรบัของสังคม ความ
ยดืหยุ่นท าให้ไม่กล้าแสดงความคิดสร้างสรรค์ ออกมา
 
2.อุปสรรคภายใน เกิดขึ้นจากตัวเราเองก็ได้แก่ ความกลัวท่ีจะถูกต าหนิติเตียนและหาว่า แปลก ความเคยชนิการ
คิดแบบเดิมท่ีเคยท าอยู่เป็นประจ า



1. บอกประโยชน์ของความคิดสรา้งสรรค์

2.จงยกตัวอย่างอุปสรรคของการพัฒนาความคิดสรา้งสรรค์ได้อย่าง

ถกูต้องและเหมาะสม 

ใบงานที ่5
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